


















































Настройка рекламы (лендинг, квиз)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Анализ конкурентов и болей целевой аудитории.

Цель: выявить общие паттерны конкурентов (квизы, офферы и тд), 

которые можно использовать на своём сайте и иметь высокую 

конверсию сайта.

Подключение базовых средств аналитики к сайту (Яндекс.Метрика).

Цель: отслеживание действий клиента на сайте, оптимизация 

рекламных кампаний.

Создание целей Яндекс.Метрики.

Цель: дальнейшее отслеживание стоимости целевых действий на 

сайте.

Сбор семантического ядра (высокочастотные и среднечастотные 

фразы) - ключевых фраз, по которым будет показываться реклама.

Сбор низкочастотных фраз: повышение охвата целевой аудитории, 

благодаря бОльшему количеству ключевых фраз, более низкая 

стоимость клика (перехода) по рекламе.

Сбор минус фраз.

Цель: исключение из показов рекламы фраз, которые не принесут 

целевых действий и впустую потратят бюджет (например, бесплатно, 

сам, самому).

Составление заголовков и текстов объявлений с учетом преимуществ 

клиента и болей целевой аудитории. 2-3 объявление на отдельную 

группу фраз.

Составление заголовков и текстов объявлений по принципу: 1 к 1: к 

каждой ключевой фразе из семантического ядра составляется 

уникальный заголовок (или по близкой группе ключевых фраз).

Цель: повышение кликабельности объявлений и, как следствие, 

снижение стоимости клика по рекламе.



Настройка рекламы (лендинг, квиз)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Создание рекламных кампаний: на поиске, в сетях (рся), 

ретаргетинг (возврат тех, кто был на сайте, но не совершил 

целевое действие).

Создание рекламных кампаний на похожую аудиторию.

Цель: привлечь аудиторию, похожую на ту, которая будет 

совершать целевые действия на сайте.

Работа с Яндекс аудиториями. 

Показ рекламы по действующей базе (номера телефонов и e-

mail), геоточкам (конкретным местоположениям).

Подключение сторонних сервисов (например, Calltouch для 

аналитики).

Цель: снижение стоимости лида, отключение неэффективных 

сегментов из рекламы.

Назначение ставок.

Цель: задать оптимальные ставки в рекламных кампаниях, 

которые не будут завышенными, но при этом обеспечат 

необходимый объем трафика на сайт.

Оптимизация рекламных кампаний.

Отключение объявлений, фраз, сегментов по которым нет 

целевых действий. 

Аналитика.

В течении 30 дней с момента запуска рекламы мониторится

сайт через вебвизор, даются рекомендации по его улучшению, 

повышение-снижение ставок по ключевым фразам, создание 

новых или отключение неэффективных кампаний в 

Яндекс.Директе.

До 10 рабочих дней. До 14 рабочих дней.

10000 рублей 12000 рублей



Настройка рекламы (корпоративный сайт)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Анализ конкурентов и болей целевой аудитории.

Цель: выявить общие паттерны конкурентов (квизы, офферы и 

тд), которые можно использовать на своём сайте и иметь 

высокую конверсию сайта.

Подключение базовых средств аналитики к сайту 

(Яндекс.Метрика).

Цель: отслеживание действий клиента на сайте, оптимизация 

рекламных кампаний.

Создание целей Яндекс.Метрики.

Цель: дальнейшее отслеживание стоимости целевых действий 

на сайте.

Сбор семантического ядра (высокочастотные и 

среднечастотные фразы) - ключевых фраз, по которым будет 

показываться реклама.

Сбор низкочастотных фраз: повышение охвата целевой 

аудитории, благодаря бОльшему количеству ключевых фраз, 

более низкая стоимость клика (перехода) по рекламе.

Сбор минус фраз.

Цель: исключение из показов рекламы фраз, которые не 

принесут целевых действий и впустую потратят бюджет 

(например, бесплатно, сам, самому).

Составление заголовков и текстов объявлений с учетом 

преимуществ клиента и болей целевой аудитории. 2-3 

объявление на отдельную группу фраз.

Составление заголовков и текстов объявлений по принципу: 1 

к 1: к каждой ключевой фразе из семантического ядра 

составляется уникальный заголовок (или по близкой группе 

ключевых фраз).

Цель: повышение кликабельности объявлений и, как 

следствие, снижение стоимости клика по рекламе.



Настройка рекламы (корпоративный сайт)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Создание рекламных кампаний: на поиске, в сетях (рся), ретаргетинг

(возврат тех, кто был на сайте, но не совершил целевое действие).

Создание рекламных кампаний на похожую аудиторию.

Цель: привлечь аудиторию, похожую на ту, которая будет совершать 

целевые действия на сайте.

Работа с Яндекс аудиториями. 

Показ рекламы по действующей базе (номера телефонов и e-mail), 

геоточкам (конкретным местоположениям).

Настройка рекламных кампаний на каждую страницу сайта (при 

необходимости)

Подключение сторонних сервисов (например, Calltouch для аналитики).

Цель: снижение стоимости лида, отключение неэффективных сегментов из 

рекламы.

Назначение ставок.

Цель: задать оптимальные ставки в рекламных кампаниях, которые не 

будут завышенными, но при этом обеспечат необходимый объем трафика на 

сайт.

Оптимизация рекламных кампаний.

Отключение объявлений, фраз, сегментов по которым нет целевых 

действий. 

Аналитика.

В течении 30 дней с момента запуска рекламы мониторится сайт через 

вебвизор, даются рекомендации по его улучшению, повышение-снижение 

ставок по ключевым фразам, создание новых или отключение 

неэффективных кампаний в Яндекс.Директе.

10-14 рабочих дней. 10-18 рабочих дней.

от 10000 рублей от 12000 рублей



Настройка рекламы (интернет-магазин)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Анализ конкурентов и болей целевой аудитории.

Цель: выявить общие паттерны конкурентов (квизы, офферы и тд), 

которые можно использовать на своём сайте и иметь высокую 

конверсию сайта.

Подключение базовых средств аналитики к сайту (Яндекс.Метрика).

Цель: отслеживание действий клиента на сайте, оптимизация 

рекламных кампаний.

Создание целей Яндекс.Метрики.

Цель: дальнейшее отслеживание стоимости целевых действий на 

сайте.

Сбор семантического ядра (высокочастотные и среднечастотные 

фразы) - ключевых фраз, по которым будет показываться реклама.

Сбор низкочастотных фраз: повышение охвата целевой аудитории, 

благодаря бОльшему количеству ключевых фраз, более низкая 

стоимость клика (перехода) по рекламе.

Сбор минус фраз.

Цель: исключение из показов рекламы фраз, которые не принесут 

целевых действий и впустую потратят бюджет (например, бесплатно, 

сам, самому).

Составление заголовков и текстов объявлений с учетом преимуществ 

клиента и болей целевой аудитории. 2-3 объявление на отдельную 

группу фраз.

Составление заголовков и текстов объявлений по принципу: 1 к 1: 

к каждой ключевой фразе из семантического ядра составляется 

уникальный заголовок (или по близкой группе ключевых фраз).

Цель: повышение кликабельности объявлений и, как следствие, 

снижение стоимости клика по рекламе.



Настройка рекламы (интернет-магазин)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Создание рекламных кампаний: на поиске, в сетях (рся), 

ретаргетинг (возврат тех, кто был на сайте, но не совершил 

целевое действие).

Создание рекламных кампаний на похожую аудиторию.

Цель: привлечь аудиторию, похожую на ту, которая будет 

совершать целевые действия на сайте.

Работа с Яндекс аудиториями. 

Показ рекламы по действующей базе (номера телефонов и e-mail), 

геоточкам (конкретным местоположениям).

Настройка рекламных кампаний на каждую страницу сайта товаров.

Подключение сторонних сервисов (например, Calltouch для 

аналитики).

Цель: снижение стоимости лида, отключение неэффективных 

сегментов из рекламы.

Назначение ставок.

Цель: задать оптимальные ставки в рекламных кампаниях, которые 

не будут завышенными, но при этом обеспечат необходимый объем 

трафика на сайт.

Оптимизация рекламных кампаний.

Отключение объявлений, фраз, сегментов по которым нет целевых 

действий. 

Аналитика.

В течении 30 дней с момента запуска рекламы мониторится сайт 

через вебвизор, даются рекомендации по его улучшению, 

повышение-снижение ставок по ключевым фразам, создание новых 

или отключение неэффективных кампаний в Яндекс.Директе.

До 10 рабочих дней. До 14 рабочих дней. 

от 15000 рублей от 20000 рублей



Ведение рекламных кампаний (лендинг, квиз)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Мониторинг сайта и рекомендации по его оптимизации.

Каждодневное повышение-снижение ставок по рекламным 

кампаниям.

Цель: получить переход, и, как следствие, лид по 

оптимальной цене.

Создание новых рекламных кампаний.

Отключение неэффективных кампаний или сегментов 

аудиторий.

Расширение семантического ядра.

Цель: получить бОльший охват потенциальных клиентов.

Расширение списка минус фраз.

Цель: исключение показа рекламы по нецелевым фразам.

Общий анализ отчетов яндекс.метрики и яндекс.директа, 

с целью оптимизации рекламных кампаний.

Создание новых объявлений на поиске и их А/Б 

тестирование.

Цель: повышение кликабельности объявлений, снижение 

стомости клика по рекламе и лида. 

Создание отчета для заказчика.

30 календарных дней. 30 календарных дней. 

8000 рублей. 10000 рублей.



Ведение рекламных кампаний (корпоративный сайт)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Мониторинг сайта и рекомендации по его оптимизации.

Каждодневное повышение-снижение ставок по рекламным 

кампаниям.

Цель: получить переход, и, как следствие, лид по 

оптимальной цене.

Создание новых рекламных кампаний.

Отключение неэффективных кампаний или сегментов 

аудиторий.

Расширение семантического ядра.

Цель: получить бОльший охват потенциальных клиентов.

Расширение списка минус фраз.

Цель: исключение показа рекламы по нецелевым фразам.

Общий анализ отчетов яндекс.метрики и яндекс.директа, 

с целью оптимизации рекламных кампаний.

Создание новых объявлений на поиске и их А/Б 

тестирование.

Цель: повышение кликабельности объявлений, снижение 

стомости клика по рекламе и лида. 

Создание отчета для заказчика.

30 календарных дней. 30 календарных дней. 

от 8000 рублей. от 10000 рублей.



Ведение рекламных кампаний (интернет-магазин)
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Мониторинг сайта и рекомендации по его оптимизации.

Каждодневное повышение-снижение ставок по рекламным 

кампаниям.

Цель: получить переход, и, как следствие, лид по 

оптимальной цене.

Создание новых рекламных кампаний.

Отключение неэффективных кампаний или сегментов 

аудиторий.

Расширение семантического ядра.

Цель: получить бОльший охват потенциальных клиентов.

Расширение списка минус фраз.

Цель: исключение показа рекламы по нецелевым фразам.

Общий анализ отчетов яндекс.метрики и яндекс.директа, 

с целью оптимизации рекламных кампаний.

Создание новых объявлений на поиске и их А/Б 

тестирование.

Цель: повышение кликабельности объявлений, снижение 

стомости клика по рекламе и лида. 

Создание отчета для заказчика.

30 календарных дней. 30 календарных дней. 

от 12000 рублей. от 15000 рублей.



Дополнительная услуга
SIMTER-IT

Консультация

Общий аудит действующего сайта (форм захвата, 

преимуществ, загрузке страниц, мобильной версии и 

так далее).

Анализ действующих кампаний в Яндекс.Директе.

Анализ Яндекс.Метрики

Вопросы по Директу и Метрике

Ответы на интересующие вопросы

1 час

3000 рублей.



Таргетированная реклама Вконтакте
SIMTER-IT

Тариф «Стандарт» Тариф «Профи»

Аналитика конкурентов

Построение mind-карты запуска и согласование её с 

заказчиком

Разработка стратегии контент-плана для клиента

Разработка офферов (УТП)

Разработка рекламных текстов

Подключение сервисов (рассыльщик, виджеты)

Создание (при необходимости) чат-бота и других 

сервисов захвата аудитории

Парсинг целевых аудиторий

Настройка рекламных объявлении в соответствии с mind-

картой

Тест креативов и аудиторий

Аналитика лучших объявлений и ЦА

Отключение неэффективных сегментов

Масштабирование рекламных кампаний (при необходимости)

До 10 рабочих дней. До 14 рабочих дней. 

12 000 рублей. 15 000 рублей.


